SmartStrand

FOREVER CLEAN

WYKLADZINY
DYWANOWE
SMARTSTRAND®
A EKONOMIA

W BIZNESIE




KOSZTY WYKLADZINY Z WEOKNA TRIEXTA (SMARTSTRAND)
VS WYKLADZINY Z POLIAMIDU

Przy zatozeniu tej samej liczby czyszczen, ktore bytyby wymagane do utrzymania wyktadziny z wtokna
Triexta (Smartstrand) w poréwnaniu z dywanem alternatywnym z poliamidu przy tym samym poziomie
wygladu w celu pokazania wzglednej ich wydajnosci.

Poréwnanie kosztéw posiadania (przy zachowaniu obu wybranych
wyktadzin na tym samym poziomie wyglgdu, ilo$¢ ok 1000 m2):

TRIEXTA POLIAMID

KOSZT ZAKUPU WYKL ADZINY 150 tys zt 100 tys zt
KOSZT MONTAZU WYKEADZINY 50 tys zt 50 tys zt
SZACUNKOWA ILOSC PRAN W CIAGU 5 LAT 2 8

SZACUNKOWY KOSZT UTRZYMANIA
W CZYSTOSCIW CIAGU 5 LAT

CALKOWITY SZACUNKOWY KOSZT
WYKEADZINY PRZEZ 5 LAT 280 tys zt 470 tys zt
(ZAKUP, MONTAZ, PRANIE, CZYSZCZENIE)

80 tys zt 320 tys zt

TRIEXTA

Koszt skumulowany:
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Ponizsze obliczenia sg szacunkami dotyczgacymi czyszczenia i konserwacji na bazie badan wyktadzin
INVISTA z poliamidu 6.0 i 6.6. Nie zawierajg dodatkowych kosztow takich jak: przedwczesna wymiana, prze-
rwa biznesowa, utylizacja, inne koszty zwigzane z awarig wyktadziny czy dywanu.



Catkowity koszt posiadania:

Wyktadziny Smartstrand sa wykonane w 100% widkna Triexta i cechuje je obecnie najwieksza na swiecie
innowacyjnosc. Zerowa absorbcja i trwata niezmywalna ochrona przez zabrudzeniem to kluczowe cechy
ktore gwarantujg zachowanie wyglgdu i utatwiajg czyszczenie.
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TRIEXTA POLIAMID

Koszty utrzymania wykfadzin z poliamidu czesto moga byc¢ znacznie wyzsze niz same koszty poczgtkowe
zwigzane z samym zakupem i nalezy je doktadnie rozwazyc¢ przed ich zakupem.



obliczu obecnej sytuacji zwigzanej z inflacjg oraz ze wzrostem
Wkosztéw energii i dramatycznym pogorszeniem sie zyskownosci
biznesu, logiczne jest, ze hotele w wiekszym stopniu niz dotychczas
powinny wybiera¢ bardziej ekonomiczne rozwigzania w zakresie
wyposazenia wnetrz w swoich obiektach.

Ekonomiczne to nie znaczy tansze! Kupujac tansza wyktadzine inwestor
zgadza sie na wydawanie wiecej pieniedzy na utrzymywanie posadzki
w czystosci. Skazuje sie takze na sytuacje, w ktorej za kilka lat zmuszony
bedzie wymieni¢ wyktadzine na nowg, zapominajgc 0: dodatkowych
kosztach remontu, wymuszonej przerwie biznesowej w hotelu oraz
kosztach utylizacji zuzytej wyktadziny.

Decydujgc sie na zakup pozornie drozszej wykfadziny SmartStrand,
zbudowanej z nowoczesnych wiokien Triexta, inwestor juz po kilku
czyszczeniach zauwaza, ze jest to zdecydowanie tansze rozwigzanie.
25-letnia gwarancja odpornosci na wszelkie plamy powoduje takze
mozliwos¢ uzywania wyktadziny SmartStrand srednio dwukrotnie dtuzej
niz podobnej wykfadziny bazujgcej na wtoknach poliamidowych.

To oczywista i prosta zasada ekonomii w biznesie!

Po aktualng oferte zapraszamy na www.smartstrand.pl
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dodatkowe informacje: doradca@polflor.pl



